Kathrin Wenz (Heidelberg)

Entstehung neuer Textsorten im Internet — Uberlegungen
am Beispiel von Weblogs

1. Einleitung

Neben bereits bestehenden Textsorten, die im Internet verwendet
werden, gibt es vollig neue Kommunikationsformen. Twitter,
Social Networks oder Weblogs existierten vor der Entstehung des
Internets nicht, die Nutzer miissen die Moglichkeiten der Ver-
wendung und Textgestaltung erst ausprobieren und erlernen.
Hierzu versuchen die Menschen ihnen bekannte Textsorten in die
virtuelle Welt zu tibertragen, verschiedene Bruchstiicke bekannter
Textsorten miteinander zu kombinieren sowie andere Nutzer
nachzuahmen:

Eine stetig wachsende Gruppe von Menschen bedient sich in-
ternationaler Computernetzwerke, um zu kommunizieren und
bringt auf diese Weise jenes Textwissen, das auch vor der Ent-
stehung des WWW im Weltwissen des Individuums verankert
war, in die neuen Medien ein. (Eckkrammer/Eder 2000: 23)

Mit der Zeit bilden sich giangige Handlungspraktiken heraus, die
sich durch Imitation und Wiederholung zu neuen Textsorten ver-
festigen:
Neue Medien iibernehmen zunachst Konventionen alter Medi-
en, ehe sie eigenstindige Formate entwickeln, die das jeweils
medienspezifische Potenzial ausschopfen. (Androutsopoulos
2005: 118)
Insbesondere Weblogs zdhlen zu den wichtigsten neu entstehen-
den Kommunikationsformen im Web 2.0. Sie setzen sich aus meh-
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reren Artikeln zusammen, die in umgekehrt chronologischer Rei-
henfolge angeordnet sind und meistens eine Kommentarfunktion
zu jedem Artikel anbieten. Die Publikation von Inhalten ist durch
Plattformen stark vereinfacht und fiir jede Person auch ohne Pro-
grammierkenntnisse moglich.

Die wenigen formalen Vorgaben und die unkomplizierten Bereit-
stellungsmoglichkeiten machen diese Kommunikationsform flexi-
bel fiir unterschiedliche Inhalte und fithren zur Auspragung zahl-
reicher Weblogtypen, u.a. Moblogs, Reise- oder Kollektivblogs:

[La] coprésence de divers supports techniques a l'intérieur des

blogs entraine en outre une diversité des modes d’expression.

Les pratiques de blogging qui se créent en réponse a cette

énorme diversité technologique se divisent dés lors selon une

multiplicité d'usages. (Klein 2007: 13)
Diese werden zwar alle mit dem Uberbegriff Weblog bezeichnet,
unterscheiden sich jedoch stark im Hinblick auf Inhalt und Ver-
wendungszweck. Diese Variation ist wohl der Tatsache geschul-
det, dass Weblogs erst mit der Verbreitung des Internets entstan-
den sind. Konnen innerhalb eines bestimmten Weblogtyps bereits
Konventionen und wiederkehrende Handlungsweisen bestimmt
werden, die auf die Entstehung einer neuen Textsorte hindeuten?
Kann die textlinguistische Analyse — Untersuchung der Textfunk-
tion — iiberhaupt auf Kommunikationsformen im Internet ange-
wendet werden?

2. Methodische und theoretische Grundlagen

Der vorliegende Artikel untersucht anhand einer empirischen
Analyse einen konkreten Weblogtyp, um sich herausbildende
sprachliche Konventionen und den Texten zugrundeliegende
kommunikative Funktionen aufzudecken. Der Analyse liegt ein
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Korpus von 100 Weblogs — alle Texte stammen aus dem Jahr 2010
— der bekannten franzdsischen Plattform www.skyblog.fr zugrun-
de.! Die Autoren dieser Plattform nutzen ihre Weblogs zu privaten
Zwecken. Die Soziologin Delaunay-Téterel fiihrt folgende Inhalte
an, die in diesen Weblogs Thema sind:

* Vorstellung von Freunden und gemeinsamen Aktivitaten
* Vorstellung von personlichen Interessen
e Darstellung von Gefiihlen

* Interesse fiir gesellschaftliche und soziale Probleme (eig.
Ubersetzung, vgl. Delaunay-Téterel 2007: 46)

Methodisch wird ein textlinguistischer Ansatz gewahlt (Brinker
1997). Das kommunikative Ziel jedes Weblogs wird durch die
Analyse der Textfunktion herausgearbeitet. Es ist zu untersuchen,
ob alle Blogs dieselbe Funktion haben und bereits von einer Texts-
orte gesprochen werden kann oder ob eine weitergehende Diffe-
renzierung notig ist. Diese Analyse konnte auf andere Kommuni-
kationsformen im Internet iibertragen werden, um eine Ubersicht
iiber die jeweiligen kommunikativen Ziele zu entwerfen.

2.1 Textsorte Weblogs?

Eine Textsorte wird im Metzler-Lexikon Sprache definiert als ,[e]ine
Erscheinungsform von Texten, die durch bestimmte Eigenschaften
charakterisiert ist, die nicht fiir alle Texte zutreffen” (Gliick 2010:
9900f.). Diese Eigenschaften sind sprachlicher, inhaltlicher und
pragmatischer Natur. Eine Textsorte ist historisch in einer Gesell-

! Die Untersuchung konzentriert sich auf die franzdsische Sprache auf-
grund der Popularitdt von Blogs in Frankreich. Laut Schonberger ist
Frankreich in Europa fithrend, Ende 2005 existierten {iber 2 Millionen
Weblogs, in Deutschland je nach Erhebung 50.000 bis 300.000 (vgl.
Schonberger 2006: 239).
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schaft gewachsen, durch Konventionen gepragt und dient als Vor-
lage fiir die Textproduktion. Fiir Weblogs ist die Frage, ob es sich
um eine Textsorte handelt, ungeklart.?

Auf der einen Seite wird die Ansicht vertreten, dass es durch die
grofle Variation der Inhalte in Weblogs zu friih sei, um eine Ein-
ordnung vorzunehmen (vgl. Nardi/Schiano/Gumbrecht 2004: 10).
Runkehl sieht die Einteilung nach Textsorten fiir die neuen Kom-
munikationsformen sogar als nicht mehr geeignet an, da diese
aufgrund ihrer Fragmentierung in kommunikative Minimaleinhei-
ten ihren textuellen Charakter meist aufgegeben hatten (vgl. Run-
kehl 2005: 206).

Auf der anderen Seite werden Weblogs aus kommunikationswis-
senschaftlicher Perspektive bereits als Textsorte bezeichnet (vgl.
Schmidt 2006, Herring et al. 2008). Miller/Shepherd stellen fest:

When a type of discourse or communicative action acquires a

common name within a given context or community, that’s a

good sign that it’s functioning as a genre (...). The weblog seems

to have acquired this status very quickly. (Miller/Shepherd 2004:

2)
In den bisherigen Untersuchungen fehlt jedoch eine linguistisch
fundierte Untersuchung der Texte, um die Argumente zu stiitzen
oder zu widerlegen. Die Analyse der Weblogs auf ihre jeweilige
Textfunktion soll zur Klarung dieser Frage beitragen.

2 Weblogs werden in diesem Beitrag zunéchst als Kommunikationsform
bezeichnet. Kommunikationsformen sind durch das Medium (Verfassen
und Lesen der Inhalte tiber PC, Ubertragung uiber das Internet) bestimmt
und voneinander abgrenzbar. Innerhalb einer Kommunikationsform
koénnen sich Handlungsmuster herausbilden, die dann zur Entstehung
einer oder mehrerer Textsorten fithren (vgl. Brinker 1997: 134, Diirscheid
2005).
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2.2 Die Textfunktion

Jeder Form der Kommunikation, sei es eine miindliche oder
schriftliche Aussage, liegt ein bestimmtes Ziel zugrunde. Ein sol-
ches Ziel kann beispielsweise ,um einen Gefallen bitten”, ,sich fiir
ein Geschenk bedanken” oder ,jemandem zum Geburtstag gratu-
lieren” sein. Die Intention des Autors, die er mit dem Verfassen
der Botschaft verfolgt, wird Textfunktion genannt. Brinker definiert
den Begriff folgendermafien:

Der Terminus , Textfunktion” bezeichnet die im Text mit be-
stimmten, konventionell geltenden, d.h. in der Kommunikati-
onsgemeinschaft verbindlich festgelegten Mitteln ausgedriickte
Kommunikationsabsicht des Emittenten. (Brinker 1997: 93)
Die Textfunktion ist in einer kommunikationsorientierten Textlin-
guistik zentral fiir die Beschreibung und Bestimmung einer Texts-
orte.Je nach linguistischem Ansatz andert sich Bezeichnung und
Anzahl der Textfunktionen. Die meisten Ansdtze gehen auf das
Organonmodell von Karl Biihler mit den drei Funktionen Aus-
druck, Appell und Darstellung zuriick (vgl. Biihler 1918). Roman
Jakobson erweitert dieses Modell auf sechs Funktionen: referentiell,
emotiv, phatisch, poetisch, konativ und metasprachlich (vgl. Jakobson
1960). Brinker, der sich auf die Illokutionstypologie von Searle
stiitzt, stellt in seiner Forschung zu Gebrauchstexten folgende fiinf
Funktionen auf, deren gemeinsames Kriterium die , Art des kom-
munikativen Kontaktes” (Brinker 1997: 104) ist:

* Deklaration
* Information
e Appell

* Kontakt

* Obligation

Diese Liste ist nicht geschlossen und wird bei der vorliegenden
Untersuchung durch eine ,asthetische Funktion” erganzt (vgl
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Grofie 1976: 40ff.), denn in den Texten des Korpus sind auch Pro-
satexte sowie Gedichte und nicht nur Gebrauchstexte zu finden.

2.3 Kontextuelle und sprachliche Indikatoren

Die Textfunktion wird anhand kontextueller und sprachlicher In-
dikatoren bestimmt (vgl. Brinker 1997: 97f.). Bestimmte sprachli-
che Strukturen deuten explizit auf die zugrundeliegende Funktion
hin. Dazu gehoren beispielsweise Ausrufesitze, welche die Ap-
pellfunktion ausdriicken. Im Textzusammenhang kann des Weite-
ren anhand von Abtonungspartikeln sowie dem Kontext die Funk-
tion deutlich werden (Bsp. Appellfunktion: ,Das ware so schon,
wenn du mir hilfst!” — Hilf mir!, ,Die Ampel ist griin.” — Fahr los!).
Dartiiber hinaus sind in den Texten Strukturen zu finden, in denen
der Emittent seine Meinung zum Textinhalt ausdriickt; die Text-
funktion wird nur implizit deutlich. In einer Werbeanzeige wird
ein Produkt als besonders niitzlich dargestellt, was den Rezipien-
ten indirekt anregt, sich fiir das Produkt zu interessieren und die-
ses zu erwerben.

Neben expliziten Formeln oder Satzstrukturen kénnen die Kom-
munikationssituation und der Kontext zur Bestimmung der Text-
funktion dienen. Durch Weltwissen wird die jeweilige Textfunkti-
on in den zwei folgenden Brieftypen deutlich. In einem Brief mit
Gliickwiinschen steht die Kontaktfunktion im Vordergrund, in
einem Geburtstagsbrief einer Firma mit Hinweisen auf das neueste
Produkt hingegen die Appellfunktion.

3. Empirische Untersuchung

Die Kommunikationsform , private Weblogs”, die am PC verfasst
und abgerufen wird, umfasst nicht nur Schrift, sondern oft auch
Foto-, Video- und Audiomaterial. Die Richtung der Kommunika-
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tion ist in den Artikeln monologisch, durch die Kommentarfunkti-
on haben die Leser aber die Moglichkeit, auf die vorgestellten In-
halte zu reagieren und mit dem Autor in einen Dialog zu treten.
Dies bedeutet gleichzeitig, dass die Anzahl der Kommunikations-
partner stark variiert. Wie bei allen anderen Kommunikationsfor-
men im Internet herrscht raumliche Distanz. Das Verfassen der
Artikel und das Lesen finden zeitversetzt — also asynchron - statt.
In den Kommentaren kann sich jedoch — dhnlich wie bei einer
Chat-Unterhaltung — eine quasi-synchrone Kommunikation erge-
ben.

Der Handlungsbereich der hier untersuchten Weblogs beschrankt
sich auf die Autoren als Privatpersonen; sie berichten iiber Hob-
bies, Familie und Interessensgebiete. Die Relation zwischen Emit-
tent bzw. Rezipient und Kontext variiert in den Texten des Kor-
pus. Inhalt kann sowohl die Person des Autors, seine Familie und
Freunde als auch Hobbies und Interessen sein. Letztere haben
nicht den Autor selbst zum Thema und situieren sich somit
,aufserhalb der Kommunikationspartner” (Brinker 1997, 139).

3.1 Analyse der Textfunktionen im Korpus

Das Korpus wurde nach mannlichen und weiblichen Autoren so-
wie anhand kontextueller und sprachlicher Indikatoren nach Text-
funktionen eingeteilt. Es stellt sich die Frage, wie Menschen unter-
schiedlichen Alters und Geschlechts mit dieser neuen Kommuni-
kationsform umgehen und zu welchen Zielen sie diese nutzen.

Blogautoren, die durch die Veroffentlichungen im Rahmen ihrer
Weblogs bekannt sind und so viele Leser wie Seiten traditioneller
Zeitungen haben, sind iiberwiegend mannlich. Diese Weblogs
gehoren zum Weblogtyp Link- oder Filterblog. Herring bestatigt
die scheinbare Abwesenheit von weiblichen Weblogautoren im
offentlichen Diskurs:
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[T]he apparent gender and age bias in contemporary discourses
about weblogs arises in part as a result of focus on a particular
blog type, the so-called ,filter’ blog, which is produced mostly
by adult males. [...] Women and young people are key actors in
the history and present use of weblogs, yet that reality is
masked by public discourses about blogging that privilege the
activities of a subset of adult male bloggers. (Herring et al. 2004)

Frauen nutzen Weblogs demzufolge zu anderen kommunikativen
Zielen — diese Blogs sind aber nicht so bekannt oder verfiigen iiber
eine geringere Leserzahl als die sogenannten ,A-Blogger”.® Bei
den personlichen Weblogs, die Gegenstand dieses Beitrags sind, ist
auffillig, dass Frauen und Manner in fast gleich hoher Zahl vertre-
ten sind (100 Blogs insgesamt, davon 56 mannliche und 44 weibli-
che Autoren). Im Gegensatz zu den Linkblogs schreiben sowohl
mannliche als auch weibliche Autoren personliche Weblogs. Es
gilt nun anhand der Untersuchung der Textfunktionen zu be-
stimmen, ob méannliche Autoren im Korpus linkblogahnliche Texte
verfassen und welche kommunikativen Ziele weibliche Autoren
verfolgen.

Folgende Funktionen sind im hier untersuchten Korpus vorherr-
schend: Information, Asthetik und Appell. In den Texten sind natiir-
lich auch Abschnitte zu finden, die nicht den oben genannten
Funktion zuzurechnen sind. In einem Weblog verdffentlich ein
Autor beispielsweise einen Artikel, in dem er seinen Leser Oster-
griifse tibermittelt. Diesem Artikel wird die Kontaktfunktion zuge-
schrieben, sie hat jedoch im gesamten Weblog nur untergeordne-
ten Charakter. Einige pragnante Textbeispiele sollen diese Funk-
tionen veranschaulichen.

3 Weblogautoren, die fiir ihren Weblog genau so viele Zugriffe wie Inter-
netseiten bekannter Tageszeitungen haben, mindestens 1000 Zugriffe pro
Tag (vgl. Turi 2007).
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Information

Ziel dieser Funktion ist es, einen Sachverhalt darzustellen. Anhand
der Darstellung soll der Leser Wissen und neue Informationen zu
einem Thema erhalten. Aufierdem kann der Autor seine personli-
che Meinung zu dem vorgestellten Thema ausdriicken. Ein Autor
berichtet beispielsweise in seinem Artikel tiber Reisen in Stadte,
die ihn faszinieren:

Voila New York c’est une grande ville mitic!! Certe avec cette
grande AV broadway [23 Jahre, mannl.].

Asthetik

In Texten mit dieser Funktion schreiben Autoren iiber Gefiihle,
Gedanken und Emotionen, vergleichbar mit Tagebucheintragen.
Zudem laden sie selbst geschriebene Gedichte und Texte hoch und
veroffentlichen kreativ gestaltete Artikel. Das Beispiel weist expli-
zit auf den Tagebuchcharakter hin:
Cher journal. Je te tiens jamais, mais pourtant jai envie de
t'écrire cette nuit. [19 Jahre, mannl.]
Weitere Hinweise sind der Gebrauch von synonymischen Ausdrii-
cken und ein Reichtum an Adjektiven.

Appell

Innerhalb der Appellfunktion sind die Texte so verschieden, dass
eine weitere Differenzierung notwendig ist. Die unterschiedliche
Relation zwischen Autor bzw. Leser und Kontext dient als Unter-
scheidungskriterium.

Bei der einen Textgruppe (Appell autorzentriert) liegt der inhaltli-
che und thematische Fokus auf der Person des Autors und ihr na-
hestehenden Personen. Der Autor stellt sich, enge Freunde oder
Familienmitglieder mithilfe von Steckbriefen, Beschreibungen und
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Fotos vor. Neben der Vorstellung fordert er den Leser auf, die Ar-
tikel zu kommentieren und ein Feedback zu seiner eigenen Person
abzugeben:

que pense tu de moi?? J’attend vos réponse. [16 Jahre, méannl.]

Bei der anderen Gruppe (Appell kontextzentriert) liegt der inhalt-
liche Fokus aufierhalb des Autors und des Rezipienten. Inhalt ist
nicht die Person des Autors, sondern es geht um Hobbies, Freizei-
taktivititen und Interessen. Der Leser wird angeregt, Musik, die
der Autor mag, selbst zu hoéren und berithmte Personen gut zu
finden, oder der Verfasser des Blogs gibt Anleitungen und Tipps
fiir ein Hobby, das er selbst ausiibt:

n’hesitez pas a aller sur mon blog voir ce que je compose =) [23
Jahre, mannl.].

3.2 Einteilung der Weblogs nach Textfunktionen

Die pragmatisch orientierte Textlinguistik erhebt den Anspruch,
dem einzelnen Text exakt eine Textfunktion zuzuordnen. Fiir ein-
zelne Sprechakte ist dies moglich, nicht jedoch fiir langere Texte.
Obwohl in einem Text in den meisten Fillen zwei oder mehrere
Funktionen vorhanden sind, soll nur eine zentrale Funktion her-
ausgearbeitet werden:

Es blieb allerdings dennoch bei einer — abgeschwéchten — Mono-
typieforderung, in dem vorausgesetzt wurde, dass jedem Text
genau eine dominierende Illokution zuzuschreiben ist. (Adam-
zik 2000: 100)

Bei der vorliegenden Untersuchung zeigt sich, dass es innerhalb
eines einzelnen Blogs, der aus mehreren Artikeln zusammenge-
setzt ist, nicht moglich ist, eine einzige Hauptfunktion zu bestim-
men. In jedem hier untersuchten Weblog lassen sich zwei zentrale
Funktionen ausmachen, die nebeneinander existieren. Zur adaqua-
ten Beschreibung der Ergebnisse dient deshalb ein Koordinaten-
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system, in dem sich die einzelnen Weblogs zwischen zwei Text-
funktionen bewegen. Dies ist moglich, da sich jeweils zwei zentra-
le Textfunktionen gegenseitig ausschliefSen.

Appell kontextzentriert
s

at

Asthetik : . ! : L L L : ’ 3 Info
t t t t + t t t

Appell autorzentriert 5

2

Abbildung 1: Koordinatensystem zur Darstellung der in den Weblogs vorherr-
schenden Textfunktionen. Die Position jedes Blogs wird festgelegt durch die
Werte der beiden vorhandenen Textfunktionen. Die Werte 1-5 (1 — sehr gering
ausgepragt, 5 — sehr stark ausgeprégt) zeigen an, wie ausgepragt eine Funktion in
einem Blog ist.

Auf der horizontalen Ebene steht die Informationsfunktion der
asthetischen Funktion gegeniiber, auf der vertikalen Ebene die
autorzentrierte Appellfunktion der kontextzentrierten Appellfunk-
tion. Somit entstehen vier Bereiche zur Kategorisierung der
Weblogs des Korpus:

¢ Information — Appell autorzentriert

* Information - Appell kontextzentriert
* Asthetik - Appell autorzentriert

* Asthetik - Appell kontextzentriert
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3.3 Beispielanalyse eines Weblogs

Anhand eines Weblogs werden nun exemplarisch einige der
sprachlichen und kontextuellen Indikatoren dargestellt, die ver-
wendet wurden, um die Textfunktionen des Weblogs zu bestim-
men.* Der Weblog ordnet sich in den Bereich Appell autorzentriert
(Wert 4) und Information (Wert 1) ein.

Im ersten Artikel des Weblogs begriifst die Autorin die Leser auf
ihrer Seite. Die typischen Grufiformeln (,Bien-
venuuuuuuuuuuuuu”, ,bonne visite”, ,bizzzzzzzzzzzzzzzzzz a

tout les visiteurs”) stellen einen direkten Kontakt zum Leser her.
Der Aufruf der Autorin, Kommentare abzugeben, wird durch den
Imperativ verstarkt und zeigt den Wunsch nach Riickmeldung

folgende Artikel dient der Selbstvorstellung der Autorin, diese Art
von Artikel ist grundlegend bei der autorzentrierten Appellfunkti-
on. Die Autorin beantwortet einen Steckbrief und gibt personliche
Daten weiter (,,5/ TOn signe astrO: gémo”). Durch die Possessiv-
pronomen in der zweiten Person Singular (,ton”, ,ta”) wird auch
der Leser des Artikels angesprochen und indirekt aufgefordert, in
den Kommentaren eigene Antworten auf den Steckbrief zu hinter-
lassen. In einem anderen Artikel dieser Autorin zeigt sich auch die
autorzentrierte Appellfunktion. Die Autorin stellt ihr Kind vor
und spricht es in dem Text direkt an (,Mon petit coeur d’amour”,
,ma petite chérie”, ,je t'aime”). Neben der Vorstellung und der
Information fiir den Leser, dass die Autorin Mutter ist, wird die
Einstellung der Autorin deutlich, ndmlich Liebe und Zuneigung
zu ihrem Kind.

¢ Die Ausziige des vorliegenden Weblogs sind von einer weiblichen Au-
torin (20 Jahre). Der erste Artikel wird von einem Bild begleitet, auf dem
die Worte Bienvenue sur mon blog in bunten Farben und Symbolen gestal-
tet sind, die anderen beiden Artikel sind von selbst geschossenen Fotos
begleitet.
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4. Ergebnisse

Bei der Untersuchung der Textfunktion zeigen sich deutliche Un-
terschiede zwischen mannlichen und weiblichen Autoren. Die
mannlichen Autoren schreiben hauptsachlich Texte, die Linkblogs
ahneln. Das wichtigste kommunikative Ziel ist es in diesem Fall,
Informationen zu verbreiten und Wissen zu vermitteln (siehe
Kreis A in Abbildung 2). Dies stimmt mit den Untersuchungen
von Herring tiberein (vgl. Herring et al. 2004). Im Bereich Appell
autorzentriert lasst sich unterscheiden zwischen Blogs mit hohen
Werten Asthetik (C) und mittleren Werten bei autorzentriertem
Appell sowie Blogs mit gering vertretener Informationsfunktion
und starker autorzentrierter Appellfunktion (B). Die kontext-
zentrierte Appellfunktion ist geringfiigig vertreten, insbesondere
in Kombination mit Asthetik (D). Der autorzentrierte Appell ist die
am haufigsten vertretene Funktion, die Darstellung der eigenen
Person und personlicher Informationen steht im Vordergrund.

FMéanner (56) Appell kontextzentriert
5= .

D

@

Asthetik ¢4 ! L ! > Info

Appell autorzentriert

Abbildung 2: Verteilung der Weblogs mannlicher Autoren des Korpus.
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[Frauen (44) Appell kontextzentriert
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Abbildung 3: Verteilung der Weblogs weiblicher Autoren des Korpus.

Bei den weiblichen Autoren ist — bis auf eine Ausnahme — nur die
Funktion autorzentrierter Appell in Verbindung mit Information
auf der einen Seite und Asthetik auf der anderen Seite vertreten
(E). Dies zeigt deutlich, dass Frauen verstarkt die Vorstellung ihrer
Person, Familie und Freunde verfolgen und weniger an der Uber-
mittlung von Informationen interessiert sind. Es ist auf den Schau-
bildern und in Tabelle 1 deutlich zu erkennen, dass bei den Frauen
mehr Weblogs hohere Werte fiir den autorzentrierten Appell als
bei den Mannern haben (Appell autorzentriert- Wert 4 oder 5:
Mainner (16 Blogs) / Frauen (25 Blogs)). Aufserdem nutzen Frauen
den Weblog haufiger als Manner, um tiber ihre Gefiihle zu schrei-
ben und kreative Texte zu verfassen.

Innerhalb der vier Textfunktionsbereiche sind keine Unterschiede
in der Altersverteilung feststellbar. Es ist lediglich deutlich erkenn-
bar, dass die hochsten Werte fiir die autorzentrierte Appellfunkti-
on bei Weblogautoren zwischen 16 und 20 Jahren auftreten (Wert
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4 oder 5 bei Autoren zwischen 16 und 20 Jahren: Manner 12 von 16
Weblogs / Frauen 21 von 25 Weblogs). Diese hohen Werte fiir die
autorzentrierte Appellfunktion zeigen, dass Jugendliche Weblogs
primdr nutzen, um sich selbst darzustellen. Sie sind auf der Suche
nach ihrer Identitat, probieren verschiedene Facetten ihrer Person
aus und wiinschen sich Riickmeldung von ihren Lesern.

Die Analyse zeigt, dass vier unterschiedliche Textfunktionen in
den Weblogs vorherrschen. In einem Weblog finden sich zwei
Textfunktionen in unterschiedlichen Auspragungen, wie in Abbil-
dung 2 und 3 abgelesen werden kann. Es ist aber deutlich zu er-
kennen, dass die autorzentrierte Appellfunktion sowohl in mann-
lichen als auch in weiblichen Weblogs am haufigsten vorkommt.

Korpus | Textfunktionsbereiche | Weblogs | Anmerkungen
Minner | Appell kontextzentriert 10
(insg. — Information
56 Appell kontextzentriert 3
Blogs) | - Asthetik
Appell autorzentriert — 29 16 Blogs (von 43) Wert 4
Information oder 5 fiir Appell autor-
zentriert
Appell autorzentriert — 14 12 (von 16) Blogs: 16-20
Asthetik Jahre
Frauen | Appell kontextzentriert 1
(insg. — Information
44 Appell kontextzentriert 0
Blogs) — Asthetik
Appell autorzentriert — 25 25 Blogs (von 43) Wert 4
Information oder 5 fiir Appell autor-
zentriert
Appell autorzentriert — 18 21 (von 25) Blogs: 16-20
Asthetik Jahre

Tabelle 1: Verteilung ménnlicher und weiblicher Weblogs nach Textfunktionen
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5. Zusammenfassung

Die Kommunikationsform Weblog ist durch besondere formale
Rahmenbedingungen charakterisiert und ermoglicht ganz unter-
schiedliche Weblogtypen, die zu bestimmten kommunikativen
Zielen genutzt werden. Die Analyse der Textfunktionen im Web-
logkorpus zeigt, dass die Kommunikationsabsichten in den ein-
zelnen Blogs divergieren und vier zentrale Textfunktionen domi-
nieren. Die einzelnen Blogs kdonnen nicht einer einzigen Haupt-
funktion zugeordnet werden. Zur {ibersichtlichen Darstellung
dieses Resultats dient ein Koordinatensystem mit jeweils komple-
mentiren Achsen (Asthetik — Information, Appell autorzentriert — Ap-
pell kontextzentriert). Die Verteilung der Funktionen zeigt, dass die
autorzentrierte Appellfunktion sowohl bei méannlichen als auch
bei weiblichen Weblogautoren vorherrscht. Zwar bilden die hier
untersuchten, personlichen und inhaltlich vergleichbaren Weblogs
bisher keine neue Textsorte. Die hauptsdchliche Ansiedlung der
Weblogs im Bereich der Textfunktion Appell autorzentriert deutet
jedoch darauf hin, dass dieser Weblogtyp auf dem Weg der Ver-
einheitlichung ist. Mogliche Konventionen, die sich herausbilden,
lassen sich bereits heute beobachten. Dazu gehoren Artikel, die an
erster Stelle stehen und diese Position durch standige Aktualisie-
rungen beibehalten. Autoren nutzen diese Artikel zur BegriifSung
der Leser oder um sich selbst vorzustellen. Diese Artikelarten sind
im Korpus haufig vertreten und scheinen sich weiter zu verbreiten
und von neuen Autoren imitiert zu werden. Nach einiger Zeit soll-
te die Untersuchung im Idealfall an einem grofseren Korpus unter
besonderer Beachtung dieser Artikeltypen wiederholt werden, um
eventuelle Veranderungen und weitergehenden Vereinheitlichun-
gen beobachten zu konnen. Zudem sollte ein Korpus mit Weblog-
texten anderer Plattformen zum Vergleich herangezogen werden.

Der Beitrag zeigt, dass die textlinguistische Untersuchung interes-
sante Ergebnisse liefert und auch auf Kommunikationsformen im
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Internet anwendbar ist. Fiir eine umfassende Beschreibung kénnen
die Weblogtexte nicht auf Schrift reduziert werden. Es ist insbe-
sondere fiir Weblogs vonnoten, Bilder und Schrift-Bild-Relationen
in die Untersuchungen miteinzubeziehen (vgl. Stockl 2004).
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